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O Texto Publicitario

O texto publicitario visa despertar e captar a atengdo, o interesse € o desejo do
publico, levando-o a memorizar a sua mensagem e a agir, aderindo ao produto.

A publicidade, como arte de seduzir e persuadir, pretende:

promover a venda de produtos ou servicos (publicidade comercial)
divulgar ideias (publicidade ndo comercial/ institucional)

O texto publicitario € constituido por varios elementos:

texto icomico (imagem): deve suscitar a aten¢do, num primeiro
momento, pela cor, recorte, elementos que a compdem.

slogan: frase original, breve, de linguagem simples e de facil
memorizagao;

texto argumentativo: apresenta, resumidamente, as vantagens ou
qualidades do produto ou servigo anunciado;

simbolo da marca ou instituiciao

Concluindo, o texto linguistico e o texto iconico complementam-se, na medida
em que a imagem reforca a mensagem verbal.

Um anuncio publicitario bem elaborado deve obedecer aos seguintes aspectos

(AIDMA):

A- Atencdo: despertar a atengdo

I — Interesse: suscitar o interesse

D — Desejo: provocar o desejo

M — Memorizacao: permitir memorizar o anincio
A- Accio: levar a aquisi¢ao

Com o objectivo de persuadir e incentivar o consumo, o texto publicitario serve-
se de varios recursos, a saber:
» a fungdo apelativa da linguagem (uso do imperativo, vocativo, interjei¢do, do

infinitivo e conjuntivo com valor de imperativo);

» a funcdo poética da linguagem (sempre que sao utilizadas figuras de estilo);
> arima;

» os jogos de palavras;

» as figuras de estilo:

aliteracdo (repeticao de sons idénticos);

adjectivacao (uso abundante de adjectivos);

hipérbole (exagero da realidade);

metafora;

comparagao;

onomatopeia (palavras que imitam os sons emitidos por animais,
objectos ou fendémenos naturais);

polissemia ( a mesma palavra ¢ utilizada com significados diferentes);
repeti¢do



